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U izdanju Filozofskog fakulteta Sveucilista Josipa Jurja Strossmayera u Osi-
jeku i Hrvatske sveuciliSne naklade Zagreb u srpnju 2022. godine objavljena je
knjiga Graficki dizajn tiskanog i digitalnog proizvoda autorice Josipe Selthofer,
docentice na Odsjeku za informacijske znanosti Filozofskog fakulteta u Osijeku.
Znanstvena monografija obuhvaca temeljne pojmove grafickog dizajna u tiskanom
i digitalnom okruZenju, potkrijepljene znanstvenim spoznajama, ali i slikovnim i
prakti¢nim prikazima koji upotpunjuju tekst. Ovaj naslov zasluzuje pozornost ne
samo grafickih urednika i stru¢njaka nego i znanstvenika iz drustveno-humani-
stickih znanosti koji se u svom radu bave i (ili) susrecu s grafickim dizajnom. U
samom uvodu autorica isti¢e Sirinu uporabe pojma dizajn u svakodnevnom zivotu,
ali i obezvrjedivanje pojma dizajna koji u svakodnevnom drustvu Cesto podra-
zumijeva samo dodavanje estetskih vrijednosti proizvodu. Time se negira svrha
dizajnerskog postupka i procesa oblikovanja funkcionalnog proizvoda. Kako au-
torica navodi, razumijevanje danasnjeg grafickog dizajna pociva na poznavanju
njegovih principa, elemenata, procesa i postupaka, ali i njegove namjene.

Knjiga je podijeljena na 12 poglavlja, sli¢ne strukture. Svako poglavlje zapo-
¢inje definicijom 1 (ili) podjelom nakon koje slijedi tumacenje osnovnih pojmova,
njihova nastanka i razvoja te znanstveno utemeljenih spoznaja.

U prvom poglavlju ,,.Definicija grafickog oblikovanja“ autorica iznosi razlicite
definicije pojmova graficki dizajn 1 dizajn analizirajuéi ih kroz povijest oblikova-
nja te promatra osnovna teorijska polaziSta za razmisljanje o grafickom dizajnu.
Isti¢e kako je za razumijevanje navedenog potrebno poznavati osnovna likovna i
estetska nacela, kao i zakone uskladivanja elemenata na plohi poput simetrije, ri-
tma i proporcije. Poglavlje se dalje dijeli na potpoglavlja koja obuhvacaju povijest
tiskarstva i razvoj grafickih tehnika otiskivanja, umjetni¢ke pravce i njihov utjecaj
na graficko oblikovanje, ,,Isotype projekt™, propagandne plakate, postkubisticki
slikovni modernizam, pionire modernog grafickog oblikovanja, internacionalne
tipografske stilove i moderno graficko oblikovanje te digitalnu revoluciju i pro-
mjene u nakladnistvu i elektroni¢ke medije. Kraj poglavlja bavi se grafickim obli-
kovanjem u Hrvatskoj koje ukljucuje pocetke tiskarstva i razvoj grafickog obliko-
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vanja, moderni hrvatski graficki dizajn te naposljetku stvaranje novog vizualnog
identiteta nakon 1991. godine.

Drugo poglavlje naziva ,,Komunikacija slikom i tekstom* bavi se povijesnim
pregledom usmjerenim na ¢ovjekovu sposobnost medusobnog komuniciranja koja
je ovisna o ucinkovitosti dostupnog medija za prijenos poruke. Autorica u tom po-
glavlju predstavlja razumijevanje tipografije kroz povijesni razvoj pisma, mnoge
slikovne elemente i nadalje raspravlja o nastanku i razvoju tipografije. Kako bi
razumijevanje napisanog bilo $to detaljnije, poglavlje donosi i teorijske definicije
tipografije i osnovnih pojmova, kao i klasifikacije pisma, dok je kraj poglavlja
posvecen digitalnoj i kinetickoj tipografiji.

»Fotografija i graficko oblikovanje sljede¢e je poglavlje koje daje teorijski
pregled znanstveno-stru¢ne literature s fokusom na nastanak i razvoj fotografije, iz
¢ega slijedi analogna i digitalna fotografija te vektorska i rasterska grafika.

Pojam ilustracije, kao i njezin povijesni razvoj te povezanost vektorske grafike
danas s ilustracijama, objasnjen je u poglavlju ,,Ilustracija i graficko oblikovanje®.

Poglavlje ,,Animacija i graficko oblikovanje* sastoji se od potpoglavlja koja
donose povijesni pregled animacije te upotrebu animacije u racunalnoj grafici i
dizajnu sucelja.

,»Osnovni elementi grafickog oblikovanja u tiskanom i digitalnom okruzenju*
poglavlje je koje obuhvaca temeljne pojmove poput linije, plohe, oblika, znakova,
simbola i boja. Kroz detaljnu teorijsku podlogu kljuénih pojmova te mogucno-
sti primjene istih, autorica je jednostavnim jezikom objasnila navedeno. Sljede-
¢e poglavlje nastavlja se na spomenuto te analizira estetiku tiskanog i digitalnog
izdanja. Kako bi se pojam estetike jasnije shvatio, autorica je teorijski objasnila
osnovne estetske zakone s naglaskom na harmoniju, kontrast, ravnotezu, domina-
ciju i jedinstvo. Nadalje, objasnjava i zakone komponiranja, kao i pojam bjeline
koji je vazan kod prijeloma stranice i grafickog oblikovanja.

Poglavlje ,,Graficko oblikovanje tiskanog proizvoda“ obuhvaéa sve kljucne
elemente graficke pripreme za tisak. Autorica u tom poglavlju donosi iscrpan pre-
gled svih elemenata graficke pripreme. Pregled zapocinje tehnoloskim procesom
izrade tiskanog proizvoda te obuhvacéa sve elemente pripremne faze prije tiska-
nja a u pretposljednjem potpoglavlju donosi poseban pogled na tiskanu knjigu s
naglaskom na ulogu grafickog dizajnera koji mora tehnicki i estetski udovoljiti
postavljenim uvjetima pojedine publikacije, poput slikovnice i ilustrirane knjige,
casopisa, tiskanih novina i informacijskih grafika. Zadnje potpoglavlje posveéeno
je stripu i grafickim romanima (novelama).

Slijedom prethodnog poglavlja koje se odnosilo na tiskani proizvod, iduce
poglavlje tematski obraduje graficko oblikovanje u virtualnom okruzenju te je
koncipirano tako da teorijski i prakti¢no obraduje digitalne proizvode, predstavlja
znacajke grafickog oblikovanja u mreznom okruzenju, objasnjava pojmove Ul i
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UX dizajna. Nadalje donosi pregled literature o grafickom oblikovanju mreznih
stranica, kao i o kulturoloskim obiljezjima grafickog oblikovanja. Kraj poglavlja
donosi potpoglavlje koje se bavi elektronickom knjigom.

Posljednja tri poglavlja knjige naslovljena su ,,Sli¢nosti i razli¢itosti obliko-
vanja u tiskanom i digitalnom okruzenju®, ,,Vizualna pismenost i komunikacija“
te ,,Vizualni identitet. U knjizi se vizualna pismenost tumaci kao pretpostavka
vizualne komunikacije, dok je vizualni identitet analiziran kroz tisak i naklad-
nistvo. Posljednje poglavlje detaljnije definira vizualni identitet, kao i podrucje
primjene, predstavlja elemente vizualnog identiteta (logotip, tiskanice (posjetnice
i memorandume), ostale tiskanice, letke i brosure i, naposljetku, plakate. Kako je
korisnicima vizualna znacajka marke vrlo vazna, posljednje potpoglavlje knjige
donosi teorijske primjere i tumacenja stvaranja brenda kroz vizualni identitet.

Ovu knjigu obiljezavaju znacajni obrazovni, kulturoloski i teorijski doprinosi.
Prvenstveno, u obrazovnom smislu doprinos je kljucan jer primjena nije usmjere-
na samo na stru¢njake iz podrucja grafickog dizajna i vizualnih komunikacija vec¢ i
na ucenike i (ili) studente iz istog podrucja, alii na Siroki spektar znanstvenika iz
tehnickih i drustveno-humanisti¢kih znanosti. Nadalje kulturoloski i teorijski do-
prinos znacajan je jer je knjiga pisana na hrvatskom jeziku, a daje pregled domace
iinozemne literature sa slikovnim prilozima recentnih autora. Docentica Selthofer
ovom je knjigom zaokruZila cjelokupan proces tiskanih i digitalnih proizvoda kroz
elemente grafickog dizajna te omogudila Sirokoj populaciji dostupnu knjigu na
hrvatskom jeziku s temeljnim pojmovima i primjerima iz grafi¢kog dizajna.
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