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Knjiga Nives TomaSevi¢ Kreativna industrija i nakladni$tvo objavljena je u
nizu Bibliotheca academica Naklade Ljevak u Zagrebu u prosincu 2015. godine.
Recenzenti su akademkinja Dubravka Orai¢ Toli¢, prof. dr. sc. Miha Kovac i doc.
dr. sc. Marijana Tomi¢. Knjiga se sastoji od dva dijela, a dodatak je popis kratica,
popis literature, kazalo imena te autoricina biografija.

U Predgovoru autorica najavljuje temu knjige — knjiga se bavi nakladniStvom
kao djelatnos¢u koja znatno utjece na razli¢ite segmente kulture i kreativne in-
dustrije. Osim nakladnistva, knjiga se bavi proizvodom nakladnicke djelatnosti,
knjigom, kao i €itateljima i potencijalnim Citateljima.

Prvi dio pod naslovom Kreativna industrija i nakladni$tvo postavlja teorijska
polazi$ta i okvire. Autorica se kre¢e od opéeg prema posebnom, pa najprije pise
o pojmu kreativne industrije. Koristi niz znanstvenih izvora kako bi definirala
osnovne pojmove. Tako primjerice nudi definicije same kulture — od one Solarove
prema kojoj je kultura suprotstavljena prirodi kao posebna ¢ovjekova djelatnost,
preko Roccove koji smatra da je kultura ukupnost tvornih i duhovnih dobara §to ih
je stvorio Govjek, pa do Soline kulture kao mehanizma prilagodbe i Eagletonove
estetike udobnosti. Autorica progovara i o konceptima visoke kulture, masovne,
nacionalne, drzavne, nezavisne i trziSno orijentirane kulture, a posebno se bavi
hrvatskom kulturom koja je obiljezena tranzicijom i ima obiljezja perifernosti u
europskom kontekstu. Nakon definiranja pojma kulture, autorica definira kulturnu
i kreativnu industriju te umjetnost kao kulturno dobro. Objasnjava termine krea-
tivne suradnje i kreativnih zajednickih dobara koji u elektronickoj okolini popri-
maju sve Sire razmjere, a posebno istice uvjetovanost transformacije kulturnog
proizvoda u kulturno dobro autenti¢no$¢u umjetnickog izri¢aja temeljenom na
jedinstvenoj kulturnoj podlozi odredenog autohtonog identiteta.

Autorica nadalje prikazuje kulturni i kreativni sektor u okviru Europske unije
isticu¢i kako su ti sektori znacajan pokreta¢ ekonomskog rasta, kljucan izvor inova-
cija, a time i znacajan doprinos drustvenom napretku. Konferencija UN-a o trgovini
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i razvoju izradila je model kreativne industrije koji se sastoji od devet sastavnica.
Jedna od njih su kreativne usluge (koje ukljucuju kulturu), jedna su kulturne loka-
cije (koje, medu ostalim, ukljucuju knjiznice), a jedna je sastavnica nakladnistvo.
Prema definiciji koju daje spomenuta konferencija, kreativna ekonomija koristi kre-
ativni potencijal kao ¢imbenik stvaranja ekonomskog rasta i razvoja. Autorica isti¢e
kako se koncept kreativne ekonomije u posljednjih dvadesetak godina razvijao u
razli¢itim smjerovima, pa ne postoji jedinstvena definicija, a zemlje u razvoju tek
ju odnedavno prepoznaju kao vazan ¢imbenik uklju¢ivanja u globalnu ekonomiju i
promicanje drustvene ukljucenosti, kulturne raznolikosti i razvoja ljudskog potenci-
jala. Sljedeca vazna tema koju autorica obraduje jest zastita autorskih prava u kon-
tekstu kreativne industrije. Objasnjava medunarodnu i hrvatsku zakonsku regulati-
vu, definira termine poput patenta, industrijskog dizajna i zastitnog znaka. Posebno
isti¢e vazan cilj sustava zastite intelektualnog vlasniStva — poticanje kreativnosti
lokalnih umjetnika i lokalnog poslovanja te podupiranje transformacije tih aktivno-
sti u proizvode koji dopiru do trzista. Opisuje i moguénosti koje nudi organizacija
Creative Commons u obliku licencija koje nisu u suprotnosti s autorskim pravom,
ve¢ omogucuju lakse definiranje prava.

Potpoglavlje o kreativnim radnicima isti¢e kako su oni pocetak vrijednosnog
lanca kulturne 1 kreativne proizvodnje te kljucan dio gospodarskih tokova. Objas-
njava se pojam kreativne klase koji se dijeli na superkreativnu jezgru i kreativne
profesionalce, a posebno se razraduje uloga industrijskog dizajna u kreativnom pro-
cesu. Kreativni procesi i kreativne klase usmjereni su prema radu i suradnji na krea-
tivnim idejama. Prikazane su faze u kreativnom procesu (Bilton) koje ukljucuju pri-
premu, sazrijevanje, iluminaciju i potvrdu. Nadalje, inovativni proces sastoji se od
faze obrade problema, konceptualizacije rjeSenja, odabira te realizacije koncepta.

Sljedece potpoglavlje objasnjava razvoj nomenklaturnog sustava u Hrvatskoj
koji je uskladen s klasifikacijom ekonomskih djelatnosti Europske unije. Temeljna
ideja tog okvira jest omogucéavanje usporedivosti kulturnih i kreativnih aktivnosti.
Opisan je projekt Europski statisticki sustav za kulturu, koji za cilj ima postaviti
pravni okvir kulturne statistike, razmotriti javno financiranje kulture, zaposljavanje
u kulturi te kulturne prakse i drustvene aspekte. Prikazano je kako pojedine drzave
Europske unije nemaju jedinstven pristup kulturnoj i kreativnoj industriji te se uka-
zuje na potrebu ujednacavanja tih pristupa. Iznoseéi kulturnu statistiku Europske
unije autorica prenosi podatke o godisnjoj potro$nji kulturnih roba i usluga u ku-
¢anstvima te posebno podatke o prosjecnoj godiSnjoj potrosnji za knjige. Hrvatska
je po potro$nji kulturnih dobara ispod prosjeka EU, ali kada se promatra potro$nja
vezana uz knjige, hrvatska kucanstva trose malo vise od prosjeka EU.

Jedno od vaznih obiljezja kreativne industrije jest nesigurnost trziSta — ono
ovisi o komunikaciji, ukusu, popularnosti i drugim drustvenim pokazateljima.
Drustvene mreze znatno utjecu na funkcioniranje kreativne ekonomije. Na njima
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se razmjenjuju informacije, ideje i utjecaji te se stvaraju nove, virtualne, zajednice
ljudi sli¢nih interesa. Takav na¢in komuniciranja pogodan je za ponudu proizvo-
da i usluga kreativne industrije. Osim komunikacije putem drustvenih mreza, za
marketing su vazni i drugi mediji, pa autorica progovara i o fransiziranju medija.
U drugom dijelu teorijskih polazista kreativne industrije autorica se usmjerava
na nakladniStvo kao njezin bitan sastavni dio. Najprije progovara o knjizevnom
djelu kao kulturnom dobru te o autoru knjizevnog djela kao osobi koja iznosi
nove spoznaje i umjetnicki oblikuje djelo. Umjetnicko djelo ima materijalnu sup-
stanciju i duhovnu vrijednost i zbog toga je ono kulturno dobro (Rocco). Naklad-
nici odabiru autora knjizevnog teksta, a najtezi je dio prepoznavanje autorove
kreativne vjerodostojnosti. Knjizevni tekst potvrduje se tek zivotom na trzistu,
a uspjesnost se mjeri brojem prodanih primjeraka, brojem posudenih primjeraka
u knjiznicama, nagradama i prihva¢enosc¢u u znanstvenom i stru¢nom diskursu.
Nakladnistvo kao djelatnost razlicito je definirano i shva¢ano kroz povijest,
a danas podrazumijeva proces objavljivanja djela koji se sastoji od financiranja i
distribucije. Pri planiranju nakladni¢ke djelatnosti vazno je razlikovati pojmove
obrazovane publike i stvarne publike, vazan je citateljski ukus, a na prodaju knji-
ge utjece njezina cijena koja je pak povezana s nakladom. Promatraju¢u funkciju
nakladnika vazno je spomenuti povijesno profiliranje te djelatnosti do kojeg do-
lazi kada nakladnici od tiskara preuzimaju srediSnju ulogu u procesu proizvodnje
i distribucije knjige. Analiziraju¢i nakladnicko trziste autorica ponovno koristi
statistiku Konferencije UN-a o trgovini i razvoju, ukazuju¢i na porast trzista me-
dunarodne trgovine za industriju nakladnistva i tiskanih medija. Najve¢i izvozni-
ci medu razvijenim zemljama 2008. godine bili su Njemacka, SAD i Kanada, a
medu zemljama u razvoju Kina, Hong Kong i Singapur. Autorica komentira revo-
luciju elektronicke knjige koja je usporena zbog nezgrapnosti uredaja, neujedna-
¢enosti formata, nedefiniranih autorskih prava i nerazmjera u cijeni (Thompson).

Analizirajuéi sluzbene statisticke podatke o nakladniStvu u Hrvatskoj autori-
ca izdvaja nekoliko grafikona koji pokazuju broj ukupnih i prvih izdanja knjiga
i broSura, broj hrvatskih izdanja te broj knjiga i brosura prema UDK-skupina-
ma (za 2010. godinu). Najzastupljenije su podruéje jezici i knjizevnost, a slijede
drustvene znanosti. Kao vazna otvorena pitanja u vezi s nomenklaturnim ustro-
jem nakladnistva isticu se neujednacenost definicija i nepostojanje nacionalnih
radnih tijela za istrazivanje specifi¢nih problema. Budué¢nost hrvatskog naklad-
niStva autorica razmatra u kontekstu globalnih teorijskih okvira, ali i prakse koja
u srediSte pozornosti stavlja javnost, tj. prosjecnog covjeka, Citatelja. On zahva-
ljujuci razvoju novih tehnologija dobiva izuzetno veliku mo¢ u distribuciji infor-
macija. Nakladni¢ka poduzeca trebala bi pokazivati interes u promociji kulturnih
tradicija, ali i suvremene pisane rije¢i. U interesu bi im trebalo biti aktiviranje
graficke industrije te zastita okoliSa i postivanje zakona i visokih eti¢kih normi
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u nakladni¢kom procesu. Autorica komentira istrazivanja Citatelja, pa izdvaja Ce-
tiri osnovne funkcije Citanja — razvoj pojedinca, obrazovanje, uzivanje i bijeg od
osobnih briga. Govoreci o prisutnosti hrvatskih nakladnika na internetu, ukazuje
na to da nakladnici vode racuna o odrzavanju mreznih stranica koje imaju ulogu
e-knjizara, izradene su za domace kupce i donose prikaze knjiga. Vrlo malo paznje
posvecuje se mreznom marketingu, analizi posjetitelja stranica, izgradnji intuitiv-
nih sucelja, poticanju interakcije na drustvenim mrezama, a kada postoje rasprave,
u njih se ne ukljucuju nakladnicki stru¢njaci iz podruc¢ja marketinga. Stoga postoji
jo$ puno prostora za napredak u podru¢ju promocije hrvatskog nakladniStva u
virtualnom svijetu. Pitanje elektroni¢ke knjige posebno je zanimljivo i njezino
je trziste u nastajanju. Niz je problema vezanih uz implementaciju elektronicke
knjige, a jedan od klju¢nih jest sustav oporezivanja (i u Europskoj uniji i u Hrvat-
skoj) koji je povezan s formiranjem cijene. U zavr$Snom potpoglavlju teorijskog
dijela autorica nudi definiciju freemium-modela kao novog poslovnog modela u
nakladni$tvu u kojem se osnovna usluga nudi besplatno, a dodatne se mogucnosti
koriStenja naplacuju.

U drugom dijelu knjige autorica donosi primjere kreativnih praksi u Hrvatskoj
u sektoru nakladniStva. Najprije su prikazani statisti¢ki podaci o samom sektoru
nakladniStva. Potom je opisan niz inicijativa i projekata: Hrvatski klaster kon-
kurentnosti kreativnih i kulturnih industrija; aktivnosti koje provodi Knjiznica i
Citaonica Bogdana Ogrizovi¢a u Zagrebu; Festival europske kratke price; Festival
svjetske knjizevnosti u organizaciji nakladnika Fraktura; Zagreb Book Festival u
organizaciji Naklade Ljevak; Sa(n)jam knjige u Istri; Festival djecje knjige Mon-
te Libri¢; popularizacijski simpozij Kreativna riznica koji se odrzava u Osijeku;
mrezni portal Najbolje knjige te mrezni portal za knjigu i kulturu ¢itanja Moderna
vremena INFO.

Osim $to se bavi nakladni$tvom u kontekstu kreativne industrije, knjiga je i
sama opremljena na nacin koji odiSe kreativnoscu. [zuzetno ¢itljiv i tean prijelom
knjige upotpunjen je nizom ilustracija, od kojih su neke u bojama. Ilustratorice
i dizajnerice korica (Ana Pojatina i Mirna Radi¢) zajedno s urednicom (Nadom
Brnardi¢) i autoricom stvorile su vizualni identitet knjige koji je primjeren njezinu
naslovu i sadrzaju.

Knjiga je izuzetno vrijedan doprinos podruc¢ju nakladnisStva, ali i drugim po-
dru¢jima, poput ekonomije i informacijskih znanosti, zbog toga Sto prvi put na
hrvatskom jeziku objedinjuje niz definicija i teorijskih postavki, daju¢i primjere
dobre prakse koji mogu biti svojevrstan putokaz razvoju hrvatske kreativne indu-
rima i ekonomistima, a posluZit ¢e i kao udzbenik studentima i znanstvenicima u
njihovu ucenju i promisljanju kreativne industrije i nakladnistva.
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