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Svrha i broj korporativnih izdanja

Neprofitna i korporativna izdanja zauzimaju sve vise medijskog prostora (1), a
njihova uloga danas je velika i sve viSe profesionalnih udruzenja to shvaca.

Korporativno novinarstvo postaje sve popularnije, poprima obiljeZja neovi-
snog medija, razvija elemente i karakteristike klasi¢nog tiska (2). Ta tema bit ¢e
aktualna i u buduce jer korporativni ¢asopis pomaze razmotriti probleme struke iz
razli€itih perspektiva, daje materijal za razmisljanje, poticaj za razmjenu informa-
cija i razvitak konstruktivne suradnje, potice kreativnost autora te formira navike
i vjesStine u zagovaranju struke (3).

Uopc¢avajuéi nekoliko definicija koje daju ugledni stru¢njaci, moglo bi se za-
kljuciti da periodi¢no korporativno izdanje osnovano od strane profesionalnog
udruZzenja sluzi kao sredstvo informiranja i ostvarivanja ciljeva te je namijenjeno
ljudima koji su na neki nacin vezani uz konkretnu struku, odnosno udruzenje (4).

Postavlja se pitanje je li za konstruktivno djelovanje profesionalnog udruzenja
dovoljno jedno izdanje ili pak viSe njih, razli¢itih prema svrsi i namjeni.
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glede dogadanja iz hrvatskih knjiznica te prikaze odrzanih skupova i predavanja (6).
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U slucaju elektroni¢kog izdanja kljucna je rijec ,,informacija“. Ve¢ina ¢lanaka
nema obiljezja struénih prikaza, popraceni su slikama te obraduju temu po nacelu
,IW-+H*: tko, $to, gdje, kada, zasto i kako? Za razliku od VBH-a, nema svrhe ra-
diti PDF-inacicu. Sasvim je dovoljno ponuditi materijal u elektronickom obliku uz
mogucénost kopiranja i ispisa. Svrha je takva izdanja prikupiti informacije, prosli-
jediti ih Citatelju te pruziti pristup izvoru informacija. Osim toga, mrezno izdanje,
za razliku od tiskanog, ima moguénost pohranjivanja velikih koli¢ina podataka, a
putem trazilice vrlo je jednostavno pronaéi potrebnu informaciju.

Oba izdanja namijenjena su istim recipijentima, ali obraduju pitanja suvreme-
materijala, uz razli¢ite metode i oblike donoSenja informacija, te ih nema svrhe
objedinjavati.

Struktura i uloga informativnog izdanja

Korporativno informativno izdanje specifi¢no je po sastavu i broju sudionika
(7, 8,9).

Posao urednika korporativnog izdanja ima kako prednosti tako i mane. Sva-
kako je prednost to Sto se informacije dobivaju bez poteskoca kao npr. u istrazi-
vackom novinarstvu, jer autori rado dijele svoja iskustva i informacije s kolegama
u udruzenju. S druge strane, uredni$tvo nema zaposlene novinare koji trebaju u
odredenom roku dostaviti odredenu koli¢inu informacija, pa urednik mora pronaci
nacine i instrumente da prikupi dovoljno materijala zadovoljavajuce kvalitete.

U slucaju HKD Novosti posao je urednika honoraran, a obavlja ga osoba iz
redova ¢lanova udruge koja se javlja na natjecaj, pa je tesko ocekivati da se ona
mozZze potpuno posvetiti preuzetoj obvezi. Vazno je pronaci kanale za obavjestava-
nje potencijalnih autora o potrebama izdanja. Naprimjer zahvaljujuci projektnom
financiranju, nakon dogadanja, zavrSetka projekta ili etapa kampanje, organizator
mora napisati detaljno izvjesc¢e. Zadatak je urednika pratiti dogadanja u knjizni-
Carskoj zajednici te pronaci osobu koja takvo izvjesée moze preoblikovati u ¢lanak
1 popratiti ga fotografijama. Postoje kolege koje pripremaju materijal za mreznu
stranicu svoje knjiznice ili za drustvenu mrezu. Treba se samo usuglasiti u stavu da
Casopis 1 druStvena mreza imaju razlicit pristup i nac¢in prezentacije informacije,
¢ak i ako govore o istom dogadaju.

Praksa je pokazala da obavjestavanje o izlasku novog broja i temi sljedeceg
broja samo preko mreznih stranica udruge nije u¢inkovito. Uputno je napraviti
popis s adresama autora koji su ve¢ objavljivali u Casopisu te popis s adresama
¢lanova glavnog i stru¢nog odbora. U tom slucaju vise je izgleda da ¢e se javiti
veci broj autora, pa se tako postize kvantiteta.
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Svrsishodno je da upute autorima osim tehnic¢kih podataka sadrzavaju i krat-
ke upute za pisanje ¢lanka prema principu ,,5SW+H*. No bilo bi u¢inkovito da
autor koji redovito $alje materijale u HKD Novosti ostvari odredeni broj bodova
za napredovanje, $to ¢e doprinijeti povecavanju broja autora i omogucéiti selekciju,
odnosno povecati kvalitetu.

Vazan element elektronickog izdanja jest njegov izgled, pogotovo ako udru-
Zenje ima za cilj privuéi sredstva oglasivaca. Estetika igra vaznu ulogu kako za
citatelje tako i za autore, a posebice za sponzore. Aplikacija mora imati privlacan
dizajn, efektne naslove, odgovarajucu sliku u najavi ¢lanka i kratku informaciju o
sadrzaju na naslovnici jer o tome ovisi hoce li ¢itatelj ,,kliknuti“ ili nezainteresira-
no zatvoriti stranicu.

Opce je poznato da Citatelj usvaja vizualnu informaciju bolje od tekstne, a po-
pratni vizualni sadrZzaji, kao Sto su fotografije i ilustracije, moraju biti u skladu s te-
mom c¢lanka. Ako je to projekt djecje knjiznice, Citatelju ¢e biti zanimljivo vidjeti
njegove sudionike i aktivnosti. Ako je tema znanstveni skup, slika auditorija i go-
vornika ili zajednicka slika sudionika preuzet ¢e dio informacijskog opterecenja.
Za razliku od tiskanog, elektroni¢ko izdanje ima moguénost razmjestanja velike
koli¢ine materijala, a vrlo zanimljiv vizualni sastavni element jest fotogalerija.

Vaznu ulogu igra naslov ¢lanka, koji je element dizajna i glavni ¢imbenik za
privlacenje paznje Citatelja. Naslovi omogucuju brzo pregledavanje sadrzaja broja
te izdvajanje zanimljivih materijala. Pretjerana slikovitost naslova nije preporuc-
ljiva za korporativno izdanje. Njegov je moto jednostavnost, a zadatak mu je na-
vesti Citatelja da procita punu inacicu ¢lanka.

Ako u sadasnjoj aplikaciji HKD Novosti imamo naslov ¢lanka Knjiznice kao
partner odrzivog razvoja, Citatelj neée shvatiti da se radi o radionici o ulozi knjiz-
nica u provodenju UN-ove Agende 2030 koja je bila odrzana u Nacionalnoj i sve-
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efektno.

Rubrike su nezaobilazna arhitektonska sastavnica korporativnog izdanja. One
omogucuju izgradnju temelja sadrzajno-tematskog modela i olakSavaju izradu
strukture broja. Dok stalne rubrike govore o stabilnosti i prepoznatljivosti izdanja,
veci se dio moze mijenjati od broja do broja prema potrebi.

Naprimjer ako su rubrike ,,Iz HKD-a“, ,,Iz knjiznica®, ,,Projekti knjiznica* ili
,»lema broja“ stalne, ,,No¢ knjiga*™ ili ,,Mjesec hrvatske knjige* javljaju se po po-
trebi.

Stovise, u HKD Novostima rubrike su jedini element koji omoguéuje pobolj-
Savanje preglednosti aplikacije, tako da naslovnica ipak ima potrebnu preglednost.

Vecina problema povezana je s osnovnim elementima koje bi svaka mrezna
stranica trebala imati u skladu sa suvremenim standardima.
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Problemi HKD Novosti jesu zastarjeli dizajn aplikacije, tekst koji je ,,tezak*
za Citanje, nejasna navigacija, 1o§ CTA (engl. call to action) te neprilagodenost
mreznih sadrzaja za mobilne uredaje. Dok sadrzaj nastojanjem autora i urednika
nudi dobre tekstne i vizualne informacije, pocetna aplikacija ne daje naslutiti da se
iza neugledne pozadine krije zanimljiv sadrzaj. Uz takvu naslovnicu tesko je ofor-
miti prikladan naslov koji bi istovremeno privukao paznju svojom originalnoscu i
informativnos$¢u, §to je cilj informativnog izdanja.

Premarezultatimaistrazivanjakojesuproveli Komisijazateorijuiznanstveniradi
Odbor za nakladni¢ku djelatnost HKD-a, velika je vecina anketiranih na pitanje
o tome koliko ¢esto ¢itaju HKD Novosti odgovorila ,,ponekad*, drugi je odgovor
,uvijek®, a samo mali broj ispitanika odgovorio je ,,nikada‘“. Na pitanje koliko su
puta napisali tekst za HKD Novosti, vecina ispitanika odgovorila je ,,nikad, ali
namjeravam, neki su tekst napisali jednom ili visSe puta, a priblizno tre¢inu anke-
tiranih to ne zanima. Uzimajuéi u obzir to da je anketu popunilo samo 227 osoba,
rezultat je za elektronicko izdanje porazavajudi.

Namece se logi¢no pitanje mogu li drustvene mreZe zamijeniti elektronicko
izdanje.

Dovoljno je usporediti nac¢in plasmana i opseg materijala da se zakljuci kako
elektronicko izdanje ima obiljezja medija, dok drustvene mreze to nemaju.

Uloga je druStvene mreze prema izjavi Marka Zuckerberga spajati ljude: a)
jedne s drugima, b) s informacijom i ¢) sa zabavom, a novosti su samo dio dru-
ge tocke. Korisnici drustvenih mreza cijene kvalitetan sadrzaj, tako da je uspjeh
korporativnog izdanja u interesu drustvenih mreza, odnosno u tome je temelj pro-
duktivne suradnje. Objave na druStvenim mreZzama nece zamijeniti opsezan in-
formativni materijal nacinjen prema novinarskim standardima, ali korporativno
izdanje moze se povezati s profilima na druStvenim mrezama kako bi se osigurao
dvosmjerni protok informacija u svrhu prilagodbe potrebama citatelja.

Elektronicki ¢asopis ima prednosti jer pruza mogucnost objedinjavanja infor-
macija iz viSe izvora na jednom mjestu i njihove sigurne pohrane, dok drustvena
mreza moze izgubiti svoju popularnost ili biti ugasena, na §to udruzenje nikako ne
moze utjecati, za razliku od elektronickog medija koji je sama osnovala.

Zakljucéak
Odgovor na pitanje Sto su HKD Novosti — strucni ¢asopis, informativni list ili
arhiva udruge — glasi:
* stru¢ni Casopis jer sadrze krace strucne prikaze kljune za razumijevanje

ey ®

¢ informativni list jer im je vecina ¢lanaka u skladu s novinarskim nacelom
izlaganja materijala ,,5W+H" te ima ilustrativne elemente
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» arhiva dogadanja jer se prikupljene informacije, posebice one koje se od-
nose na skupove, dugotrajne projekte ili kampanje, mogu na¢i na jednom
mjestu, odnosno nisu rasprSene po mreznim stranicama knjiznica ili re-
gionalnih drustava te su kao takve trajno pohranjene u arhivi Hrvatskog

een e

Svako od dvaju izdanja HKD-a ima odredenu svrhu i bilo bi pogresno pokusati
pratiti teku¢a dogadanja preko Vjesnika bibliotekara Hrvatske ili se natjecati s
njim u ,,struénosti* putem HKD Novosti.

Da bi elektroni¢ko izdanje moglo opstati i u potpunosti ispunjavati svoju svr-
hu, mrezna aplikacija mora biti u skladu sa suvremenim standardima kako bi pri-
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Neupitno je to da su druStvene mreZe vazna sastavnica informiranja, ali osnov-
ni mu je medij elektronic¢ko izdanje.
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